ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ЗАДАНИЙ 
ДЛЯ УПРАВЛЯЕМОЙ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ  ПО ДИСЦИПЛИНЕ
 «ОСНОВЫ МАРКЕТИНГА» 
СПЕЦИАЛЬНОСТИ УПРАВЛЕНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫМИ РЕСУРСАМИ


УСР № 1: Тема 1. Теоретические основы маркетинга (4 часа)
Задание:
Изучить концепции управления маркетингом; сущность и этапы процесса маркетинговых исследований; виды маркетинговых исследований.
Выполнить маркетинговое исследование места организации на рынке. Изучить влияние внутренних и внешних факторов на результаты её деятельности.
Оформить в виде отчёта.
Контроль: защита реферата

[bookmark: _GoBack]УСР № 2: Окружающая среда маркетинга (4 часа).
Задание:
В микрогруппе выполнить кейс по отработке навыков прояснения потребностей клиента. Построить собственную пирамиду потребностей.
Изучить методы анализа микро- и макросреды предприятия. Сильные и слабые стороны предприятия. Возможности и угрозы для предприятия на рынке.
Контроль: защита реферата

УСР № 3: Товар и товарная политика (4 часа).
Задание:
Подготовка презентации по теме: «Разработка нового товара»
Контроль: защита презентации
Задание:
Подготовиться к тесту в дистанционной форме, изучив вопросы:
1. Планирование продвижения товаров к потребителю. 
2. Разработка программы маркетинговой коммуникации. 
3. Продвижение товара в интернете. 
4. Мобильные средства продвижения товара 
Контроль: проведение теста с использованием Moodle
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